Kraeftens Bekampelse

RYGESTOP.DK

Et nyt kampagnesite

Baggrund

Kreeftens Bekaempelse skal udvikle et gennemslagskraftigt kampagnesite, OM KRAFTENS BEKAMPELSE
som malretter sig til voksne rygere mellem 25 ar og 55 ar, der overvejer KI‘?&ftenS Be_kaemPEI_Se er en
eller helt konkret gnsker at holde op med at ryge. privat forening, der i dag

repraesenterer over 430.000
medlemmer og mange aktive
frivillige i lokalforeninger i
landets kommuner.

Formalet med kampagnesitet er at oplyse, hvordan et rygestop kan
handteres i praksis for malgruppen. Samtidig ma det gerne bidrage til at
motivere tvivlere til at forsgge rygestop. Fokus er sdledes ikke at besvare,

hvorfor rygning er skadeligt. Kraeftens Bekeempelser arbejder

inden for tre hovedomrader -

Udfordringen forskning, oplysning samt stgtte
Skab en plan for et kampagneunivers, herunder kampagnesitet, hvis af patienter og pargrende. Dertil
design og indhold er tilpasset mélgruppens sarlige behov og Kraeftens kommer det politiske arbejde
Bekaempelses gvrige kampagneaktiviteter inden for rygestop. Det gaelder med at tale patienternes sag

sdvel online som offline kampagneaktiviteter. Stillingtagen til sitets over for myndighederne.
placering i forhold til Kreeftens Bekeempelses hjemmeside, cancer.dk,
indgar sdledes ogsa som en del af opgaven (cancer.dk/rygestop eller
selvsteendigt site: rygestop.dk).

Kreeftens Bekeempelses vision er
et "Liv uden kraeft”. Denne vision

opnas ved 1) at forebygge, at
kraeftsygdomme opstar, 2) at
Succeskriterier give mulighed for helbredelse og
Kreftens Bekaempelse gnsker fglgende kriterier opfyldt: 3) ved at hjelpe de mennesker,

o Kampagneuniverset skal veere fremadrettet med fokus pa lgsninger der rammes.
og ma derfor ikke referere til rygerkultur, sygdomme og adferd, som
malgruppen gnsker at beveaege sig veek fra.

e Kampagneuniverset skal veere understgttende for malgruppens
gnske om et rygestop og ma derfor ikke argumentere med lgftede
pegefingre.

o Kampagneuniverset skal veere gennemtaenkt i brugerrelevansen og tydeligggre sammenhaengen
mellem kampagnenavn, design, indhold og handlinger

Kilde: cancer.dk

Casen anvendes til en 2-dages workshops i forbindelse med overbygningskurset "Visualitetsteori” ved Det
Humanistiske Fakultet, Kesbenhavns Universitet. Workshopdagene er udviklet og faciliteres af Katalyst.
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